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OBJECTIFS

Le baccalauréat en communication, politique et société offre une
formation bidisciplinaire en communication et en science politique.
L'objectif du programme consiste a former des dipldmés qui sauront
intervenir dans le champ de la médiation entre le pouvoir et les
citoyens.

Les diplomés de ce programme seront en mesure de décrire et
d'analyser la structure et le fonctionnement des institutions politiques
québécoises, canadiennes et internationales, de méme que le
fonctionnement des médias et d'en faire la critique. lls auront ainsi
développé leurs capacités d'analyse et de synthése et sauront réfléchir
sur les dimensions éthiques des pratiques communicationnelles. lls
pourront élargir leur objet d'études a d'autres dimensions et pourront le
situer dans une perspective internationale.

Les dipldmés auront acquis les habiletés méthodologiques essentielles
en matiere de communication orale et écrite et pourront améliorer leur
connaissance de la langue seconde ou d'une autre langue étrangére.
Au terme du programme, l'étudiant sera en mesure de produire une
recherche autonome faisant appel aux connaissances acquises et aux
habiletés développées tout au long du programme.

Le programme prépare a oeuvrer dans les grandes entreprises
publiques ou privées, les partis politiques, les groupes de pression et
les firmes de communication. Enfin, il donne accés a des études de
deuxieme cycle en science politiqgue et en communication.

CONDITIONS D'ADMISSION

Capacité d'accueil

Le programme est contingenté.

Automne : 60; Hiver : 0

Le contingent sera réparti au prorata des demandes d'admission regues
de chaqgue catégorie de candidats.

Trimestre d'admission (information complémentaire)
Admission au trimestre d'automne seulement.

Connaissance du frangais

Tous les candidats doivent posséder une maitrise du francais attestée
par l'une ou l'autre des épreuves suivantes: I'Epreuve uniforme de
francais exigée pour l'obtention du DEC, le test de francais écrit du
ministére de I'Education, du Loisir et du Sport ou le test de frangais écrit
de 'UQAM. Sont exemptées de ce test les personnes détenant un

Grade Crédits

Bachelier es arts, B.A. 90

grade d'une université francophone et celles ayant réussi le test de
francais d'une autre université québécoise.

Base DEC
Etre titulaire d'un dipléme d'études collégiales (DEC) ou d'un dipléme
québécois équivalent.

Méthode et critéres de sélection - Base DEC
Cote de rendement (cote R) : 100 %
Une cote de rendement minimale peut étre exigée

Base expérience
Etre 4gé d'au moins 21 ans et avoir une expérience pertinente d'au
moins 2 ans dans les domaines de la politique ou de la communication.

Méthode et criteres de sélection - Base expérience
Résultats au test de scolaptitudes de 'UQAM : 50 %
Résultats au test de culture générale de 'UQAM : 50 %
Une moyenne minimale peut étre exigée.

Base études universitaires
Avoir réussi 10 cours de niveau universitaire, soit 30 crédits, au
moment de la demande d'admission.

Méthode et critéres de sélection - Base universitaire
Dossier académique : 100 %
Une moyenne minimale peut étre exigée.

Base études hors Québec

Etre titulaire d'un dipldme approprié obtenu a I'extérieur du Québec
aprés au moins treize années (1) de scolarité ou I'équivalent .

(1) A moins d'ententes conclues avec le Gouvernement du Québec.

Méthode et critéres de sélection - Base études hors Québec
Dossier académique : 100 %.
Une moyenne minimale peut étre exigée.

Régime et durée des études
La structure du programme prévoit un cheminement a temps complet.

COURS A SUIVRE

(Sauf indication contraire, les cours comportent 3 crédits. Certains
cours ont des préalables. Consultez la description des cours pour les
connaitre.)
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Baccalauréat en communication, politique et société

BLOC A : Formation fondamentale

Les douze cours obligatoires suivants (36 crédits) :

COM3104 Communication organisationnelle

CPS1000 Meédias, politique et société

CPS1002 Médias, politique et société Il

CPS2000 Rédaction en communication politique

EDM1001 Introduction aux théories de la communication médiatique

EDM4541 Journalisme et société

EDM1004 Histoire des technologies numériques de l'information et de la
communication

ou

HIS3243 Histoire des communications aux XIXe et XXe siecles

POL1250 Les idées politiques contemporaines

POL1102 Démarches de recherche en science politique

POL1400 Introduction aux relations internationales

POL1501 Introduction a I'administration publique et aux politiques
publiques

POL1600 Politique au Canada et au Québec

BLOC B : Espace public et politique

Les trois cours obligatoires suivants (9 crédits) :
CPS3000 Rhétorique, argumentation et communication orale
EDM1706 Analyse critique de l'information

POL4060 Comportements et opinion publique

Trois cours choisis parmi les suivants (9 crédits) :
ECO1055 Eléments d'économie contemporaine

EDM2100 Médias, information et démocratie

EDM2200 Contr6le et manipulation de l'information
EDM3210 Organisation économique des médias

EDM4550 Multimédia et société

HIS4585 1960 : la Révolution tranquille

PHI4047 Philosophie sociale

PHI4052 Problemes d'éthique économique et sociale
POL1900 Politique et économie

POL3811 Vie politique municipale

POL3832 Politique, Etat et minorités

POL4080 Groupes de pression

POL4090 Partis politiques

POL4253 La politique et le pouvoir économique au Québec
POL4600 Sondages et politique

POL4701 Organismes décisionnels et centraux du gouvernement
SOC6203 Sociologie électorale

ou tout autre cours choisi avec l'autorisation de la direction du
programme.

BLOC C: Le monde

Les trois cours obligatoires suivants (9 crédits) :

EDM5261 Information internationale

POL4411 Organisations internationales: I'ONU et ses institutions
spécialisées

POL4422 Le systéme international contemporain

Trois cours choisis parmi les suivants (9 crédits) :

COM5065 Communications internationales et cultures locales

GEO1100 L'état du monde: perspectives géographiques

HIS2315 Introduction a I'histoire de I'Europe contemporaine de 1815 a
nos jours

HIS2430 Introduction & I'histoire des Etats-Unis

HIS4476 Histoire des relations internationales depuis 1945

JUR1042 Introduction au droit des relations internationales

PHI4050 Ethique des relations internationales

POL4441 Politique étrangére des Etats-Unis

POL5410 Théorie des relations internationales

POL5441 Politique étrangere du Canada

POL5450 Institutions internationales régionales

POL5815 Analyse sociopolitique des conflits armés

SOC2301 Sociétés actuelles et mondialisation

ou tout autre cours choisi avec l'autorisation de la direction du

programme.

BLOC D : Intégration des connaissances

Le cours obligatoire suivant (3 crédits) :

CPS6001 Séminaire de synthése en communication, politique et société
6 crédits parmi les cours suivants :

CPS5000 Stage

CPS5005 Stage (6 cr.)

FPD5000 Activité de simulation des Nations Unies

FPD550X Activité de formation complémentaire

JUR6870 Le journalisme et le droit

PHI4311 Ethique et philosophie politique

POL4630 Epistémologie de la science politique

POL5051 Débats actuels en théorie politique

POL5500 Analyse du discours politique

SOC3071 Sociologie politique

ou tout autre cours choisi avec l'autorisation de la direction du
programme.

Cours complémentaires

Trois cours de langue moderne (9 crédits) choisis avec I'accord de
la direction du programme.

Les étudiants seront appelés a passer un test d'anglais développé a
I'UQAM par I'Ecole des langues. Selon les paramétres actuels du test
administré par I'Ecole des langues, un étudiant ayant un résultat de 70
serait exempté des cours d'anglais et pourrait choisir d'acquérir ou de
perfectionner une troisieme langue en accord avec la direction de
programme (ce niveau est considéré suffisant pour demander
I'admission dans une université anglophone). Un étudiant ne peut pas
choisir de suivre des cours dans sa langue maternelle.

REGLEMENTS PEDAGOGIQUES PARTICULIERS

Les cours du programme doivent étre suivis selon I'ordonnancement
indiqué dans la grille de cheminement.

La structure du programme prévoit un cheminement a temps complet.
Ce reglement pourra étre réévalué quelques années aprées la mise en
oeuvre du programme.

Le cours CPS1000 Médias, politique et société doit étre suivi dés le
premier trimestre.

Pour suivre le cours CPS3000 Rhétorique, argumentation et
communication orale, il faut avoir accumulé 30 crédits dans le
programme.

Pour suivre le cours CPS5000 Stage, il faut avoir accumulé 48 crédits
dans le programme.

Pour suivre le cours CPS6000 Activité de synthéese, il faut avoir
accumulé 60 crédits dans le programme.

Les cours de langues sont choisis avec l'accord de la direction de
programme et sont normalement suivis dans la méme langue. Les
étudiants admis devront subir un test d'anglais dés le premier trimestre
suivant l'inscription. lls devront remplir les conditions exigées pour la
maitrise de l'anglais avant de pouvoir s'inscrire a des cours dans une
troisieme langue.

DESCRIPTION DES COURS

BCP1000 Communication politique et société

Objectifs

Ce cours a pour objectif d'explorer la maniere dont la communication et
les médias interviennent dans la définition, I'orientation et la priorisation
des enjeux sociopolitiques. Il vise également & appréhender les
dynamiques contemporaines liées a |'écosysttme médiatique. Les
effets de ces transformations sur nos démocraties sont également
abordés, notamment sous le prisme de la médiatisation de la politique.
Le cours favorise enfin les questionnements éthiques que soulévent
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ces transformations au regard de la production, de la circulation et de
l'accés & l'information. A l'issue de ce cours, les personnes étudiantes
seront a méme de poser un regard analytique sur les enjeux
sociopolitiques contemporains en identifiant les dynamiques et les
relations de pouvoir qui sous-tendent leur mise en visibilité dans

I'espace public ou au contraire, leur mise a I'écart de I'agenda politique.

Sommaire du contenu

Le cours présente le portrait d'ensemble des principales institutions
médiatiques au Québec et au Canada, et traite du role des médias
dans les sociétés démocratiques. Il aborde les notions d'opinion
publique et de mise a I'agenda, et examine les éléments de contexte
permettant de comprendre la médiatisation des enjeux sociopolitique en
contexte contemporain : économie des médias, instantanéité de la
circulation de l'information, multiplication des acteurs, actrices tentant
d'influencer l'opinion publique, réle des algorithmes et des intelligences
artificielles génératives, polarisation, mésinformation, désinformation. Il
aborde enfin, de maniére critique, le phénoméne de la médiatisation du
politique et de la « campagne permanente », et leurs effets sur la
priorisation des enjeux électoraux.

BCP2000 Analyse de données en communication politique
Objectifs

Le cours vise a initier les personnes étudiantes a l'analyse de données
médiatiques et de sondages. L'objectif du cours est double : il permet, a
travers des exposés magistraux et des travaux pratiques, de mieux
saisir les logiques et les démarches fréquemment utilisées dans la
construction des savoirs en communication politique ; il prépare en
outre les personnes étudiantes a mobiliser des données dans des
contextes variés. A l'issue de ce cours, les personnes étudiantes seront
en mesure de comprendre et de porter un regard critique sur les
données mobilisées dans des contextes de communication politique, y
compris sur les méthodes computationnelles permettant de générer des
données massives. Elles seront en outre elles-mémes en mesure de
mobiliser des données pertinentes aux fins de leurs propres objectifs
sociopolitiques, tout en développant une réflexion éthique sur ces
usages.

Sommaire du contenu

En lien avec l'analyse de contenu médiatique, le cours passe en revue
les liens entre les concepts et la création de catégories d'analyse; la
collecte de textes a l'aide des principales bases de données
médiatiques; le choix des textes et le processus de codage. En lien
cette fois avec les sondages, le cours présente notamment les usages
et les critiques des sondages électoraux, la construction d'un
questionnaire, I'échantillonnage, la collecte et le traitement des
données.

Modalité d'enseignement
Cours atelie

BCP3000 Atelier de rédaction et de prise de parole en
communication politique

Objectifs

Ce cours atelier vise l'apprentissage et la pratique des stratégies et
techniques relatives a la rédaction et a la prise de parole en contexte de
communication politique, que ce soit du point de vue des titulaires de
charge publique (ministre, conseiller municipal, personne candidate a
une élection), des médias ou d'actrices, acteurs d'influence (groupes
d'intérét, groupes citoyens ou autres acteurs de la société civile,
entreprises). Le cours vise également a examiner les enjeux éthiques
liés a ces stratégies et techniques, notamment en offrant les outils
nécessaires pour distinguer influence et manipulation. A l'issue de ce
cours, les personnes étudiantes seront en mesure d'analyser, d'un point
de vue critique, des textes et prises de parole publics. Elles seront
également capables de développer de maniére stratégique et de
déployer des productions écrites et orales destinées a une variété de
publics (par exemple partisans, citoyens, médiatiques).

Sommaire du contenu
Plusieurs formats discursifs seront étudiés dont le dossier de presse,
I'allocution ou la déclaration politique, le slogan, la publicité partisane, la

plateforme électorale, le débat politique ainsi les communications sur
les médias sociaux numériques. Le choix du vocabulaire, le ton a
adopter, les procédés argumentatifs et les effets oratoires seront
également abordés, de méme que le recours aux intelligences
artificielles génératives dans ces contextes.

Modalité d'enseignement
Cours atelie

BCP4000 Atelier de communication politique appliquée

Objectifs

Ce cours atelier permet aux personnes étudiantes de développer une
campagne de communication politique, a partir d'un cas concret (enjeu
lié a une campagne électorale, course a la chefferie d'un parti politique,
stratégie de représentation des intéréts ou autres). Il se veut ainsi un
cours synthése qui permet de mobiliser les connaissances et les
compétences acquises en analyse des enjeux de communication
politique, en analyse de données et en rédaction et prise de parole en
communication politique. A lissue de ce cours, les personnes
étudiantes auront développé une campagne qui tient compte des
enjeux sociopolitiques en présence, des objectifs visés, des publics a
atteindre et du calendrier imparti. La campagne devra inclure les outils
nécessaires a son déploiement : argumentaires déclinés en fonction
des publics visés, communiqués de presse, allocutions, publications sur
les médias sociaux numériques, publicités, etc. Les personnes
étudiantes seront appelées a développer un point de vue critique sur
les stratégies développées par I'ensemble des personnes participantes
au cours.

Sommaire du contenu

A partir d'un cas concret, les éléments suivants seront abordés
analyse sociopolitique de l'enjeu, y compris a l'aide de données
probantes, formulation d'un objectif, identification des publics cibles,
messages et argumentaires qui leur sont destinés, moyens ou outils
envisagés pour les atteindre, moments clés a prendre en considération,
les indicateurs permettant d'évaluer I'efficacité de la stratégie déployée.
Le ciblage, la segmentation et la personnalisation des messages seront
aussi abordés, ainsi que les considérations éthiques liées a de telles
approches.

Modalité d'enseignement
Cours atelie

BCP5000 Stage en communication politique |

Objectifs

Ce cours-stage vise a permettre a la personne étudiante de mettre en
pratique les connaissances acquises durant le baccalauréat en
communication politique en effectuant des taches réelles dans un
contexte professionnel encadré. De maniere plus spécifique, le stage
est une activité pédagogique qui permet a la personne stagiaire
d'acquérir des habiletés pratiques et professionnelles, de développer
son esprit d'analyse et de synthése et d'accroitre son sens critique et
des responsabilités dans le cadre d'une expérience professionnelle en
communication politique au sein d'une véritable organisation (par
exemple médias, gouvernements, partis politiques, groupes d'intéréts,
ONG, syndicats, organismes de la société civile, entreprises privées,
agences de communication). Lors du stage, la personne étudiante
stagiaire sera appelée a s'initier a la pratique de techniques de
communication politique, a participer a des activités ciblées, ou encore
a développer ou a contribuer a une stratégie de communication
politique en accord avec la demande de l'organisation d'accueil. Le
stage est également l'occasion, pour la personne stagiaire, de se
familiariser avec le savoir-étre en organisation : gestion de l'image de
soi, habiletés de négociation, compréhension du contexte
organisationnel dans lequel elle intervient, esprit d'équipe, jugement et
gestion des priorités, esprit critique.

Sommaire du contenu

Le cours-stage se divise en trois grandes étapes : 1) Planification du
stage : sélection du lieu de stage, négociation avec l'organisation,
préparation et signature de la convention de stage. 2) Déroulement du
stage : participation active aux activités de communication du milieu de
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stage; tenue d'un tableau de bord partagé sur les taches accomplies et
les lecons apprises. 3) Evaluation du stage : rencontre d'évaluation du
déroulement du stage; rédaction du rapport de stage. Le cours-stage
comporte une charge minimale de travail de 135 heures, incluant la
réalisation du stage ainsi que l'ensemble des activités liées a sa
planification, a son suivi et a son évaluation.

Conditions d'accés
Avoir accumulé 45 crédits dans le programme.

BCP5001 Stage en communication politique Il

Objectifs

Ce cours-stage vise a permettre a la personne étudiante de mettre en
pratique les connaissances acquises durant le baccalauréat en
communication politigue en effectuant des taches réelles dans un
contexte professionnel encadré. De maniére plus spécifique, le stage
est une activité pédagogique qui permet a la personne stagiaire
d'acquérir des habiletés pratiques et professionnelles, de développer
son esprit d'analyse et de synthése et d'accroitre son sens critique et
des responsabilités dans le cadre d'une expérience professionnelle en
communication politique au sein d'une véritable organisation (par
exemple médias, gouvernements, partis politiques, groupes d'intéréts,
ONG, syndicats, organismes de la société civile, entreprises privées,
agences de communication). Lors du stage, la personne étudiante
stagiaire sera appelée a s'initier a la pratique de techniques de
communication politique, a participer a des activités ciblées, ou encore
a développer ou a contribuer a une stratégie de communication
politique en accord avec la demande de l'organisation d'accueil. Le
stage est également l'occasion, pour la personne stagiaire, de se
familiariser avec le savoir-étre en organisation : gestion de I'image de
soi, habiletés de négociation, compréhension du contexte
organisationnel dans lequel elle intervient, esprit d'équipe, jugement et
gestion des priorités, esprit critique.

Sommaire du contenu

Le cours-stage se divise en trois grandes étapes : 1) Planification du
stage : sélection du lieu de stage, négociation avec l'organisation,
préparation et signature de la convention de stage. 2) Déroulement du
stage : participation active aux activités de communication du milieu de
stage; tenue d'un tableau de bord partagé sur les taches accomplies et
les lecons apprises. 3) Evaluation du stage : rencontre d'évaluation du
déroulement du stage; rédaction du rapport de stage. Le cours-stage
comporte une charge minimale de travail de 135 heures, incluant la
réalisation du stage ainsi que l'ensemble des activités liées a sa
planification, a son suivi et a son évaluation.

BCP5005 Stage en communication politique

Objectifs

Ce cours-stage vise a permettre a la personne étudiante de mettre en
pratique les connaissances acquises durant le baccalauréat en
communication politique en effectuant des taches réelles dans un
contexte professionnel encadré. De maniere plus spécifique, le stage
est une activité pédagogique qui permet a la personne stagiaire
d'acquérir des habiletés pratiques et professionnelles, de développer
son esprit d'analyse et de synthése et d'accroitre son sens critique et
des responsabilités dans le cadre d'une expérience professionnelle en
communication politique au sein d'une véritable organisation (par
exemple médias, gouvernements, partis politiques, groupes d'intéréts,
ONG, syndicats, organismes de la société civile, entreprises privées,
agences de communication). Lors du stage, la personne étudiante
stagiaire sera appelée a s'initier a la pratique de techniques de
communication politique, & participer a des activités ciblées, ou encore
a développer ou a contribuer a une stratégie de communication
politique en accord avec la demande de l'organisation d'accueil. Le
stage est également l'occasion, pour la personne stagiaire, de se
familiariser avec le savoir-étre en organisation : gestion de l'image de
soi, habiletés de négociation, compréhension du contexte
organisationnel dans lequel elle intervient, esprit d'équipe, jugement et
gestion des priorités, esprit critique.

Sommaire du contenu
Le cours-stage se divise en trois grandes étapes : 1) Planification du

stage : sélection du lieu de stage, négociation avec l'organisation,
préparation et signature de la convention de stage. 2) Déroulement du
stage : participation active aux activités de communication du milieu de
stage; tenue d'un tableau de bord partagé sur les taches accomplies et
les lecons apprises. 3) Evaluation du stage : rencontre d'évaluation du
déroulement du stage; rédaction du rapport de stage. Le cours-stage
comporte une charge minimale de travail de 270 heures, incluant la
réalisation du stage ainsi que l'ensemble des activités liées a sa
planification, a son suivi et a son évaluation.

Conditions d'accés
Avoir accumulé 45 crédits dans le programme.

COM1068 Relations médias et influenceurs

Objectifs

Ce cours vise a familiariser les personnes étudiantes avec la pratique
des relations médias. L'accent sera mis a la fois sur la compréhension
des principales dimensions liées a I'écosystéeme médiatique (économie
des médias, y compris des médias sociaux; fonctionnement d'une salle
de presse; déontologie journalistique), sur la planification des relations
médias (création de listes de presse et d'un dossier de presse,
élaboration de messages clés; diffusion des messages et relations avec
les journalistes; types d'interventions médiatiques CONFERENCE DE
PRESSE, POINT DE PRESSE, ENTREVUES RADIO ET
TELEVISEES, CAPSULES WEB; outils de planification, d'exécution et
d'évaluation de la performance), ainsi que sur l'intervention médiatique
(présentation de soi, prise de parole efficace et formation de
porteparole). Les relations avec les personnes influenceuses seront
également abordées (identification de personnes influenceuses
pertinentes en regard des objectifs stratégiques de la campagne
médiatique, proposition d'affaires, aspects réglementaires et éthiques).
Le cours intégre une dimension pratique liée a l'intervention dans les
médias; a partir de cas fictifs, les personnes étudiantes devront simuler
des interventions médiatiques. A lissue de ce cours, les personnes
étudiantes seront en mesure de : comprendre le fonctionnement des
médias, y compris la logique économique des médias sociaux; planifier
une campagne stratégique de relations médias auprés de journalistes
et de personnes influenceuses, de lidentification des objectifs a la
création des messages, en passant par I'évaluation de la performance;
comprendre les principaux outils utiles aux relations médias; saisir les
enjeux éthiques et réglementaires liés aux relations médias; intervenir
dans les médias de maniére efficace.

Sommaire du contenu

Les contenus suivants seront abordés écosysteme médiatique
(acteurs traditionnels, nouveaux médias, numérique, industrie
médiatique); métiers des médias (journalistes, cadres, intermédiaires,
personnes influenceuses et relayeuses); processus médiatique
(caractéristigues d'une nouvelle, agenda journalistique et interactions
entre les médias); outils (identification des médias, création de listes de
presse, d'un dossier de presse et analyse des impacts); développement
de contenus (construire sa stratégie, les messages et comprendre
comment la mettre en oeuvre); types d'interventions médiatiques
(entrevue radio et télévisée, conférence de presse, point de presse,
capsules vidéo); cadre réglementaire et éthique (encadrement législatif,
organismes de surveillance, gérer les différends); développement de
son propre média (avantages et inconvénients, comment faire,
comment gérer).

Modalité d'enseignement
Exposés magistraux, présentations de personnes invitées et ateliers
pratiques en studio de télévision et de radio

COM1112 (e)réputation, médias sociaux et relations publiques
Objectifs

Le cours vise a sensibiliser les personnes étudiantes a la place, aux
enjeux et aux modalités d'utilisation des médias socionumériques en
relations publiqgues dans le cadre de stratégies de communication
organisationnelle et publique. 1l propose de se concentrer sur
I'élaboration d'une stratégie de relations publiques par et sur les médias
socionumeériques visant a gérer la réputation en ligne d'une
organisation, ainsi que sur les pratiques associées. Une attention
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particuliere sera portée a la compréhension des usages des publics en
ligne ainsi qu'au fonctionnement des plateformes et des applications
numériques. Les objectifs spécifiques du cours sont de : obtenir un
apercu de I'économie du numérique dans laquelle s'insérent les
organisations souhaitant faire des relations publiques par les médias
socionumériques; définir et mesurer la (e)réputation d'une organisation;
aborder un panorama des stratégies de relations publiques dans des
environnements numériques; comprendre plusieurs notions centrales
(algorithmes, gestion de communautés, etc.); développer un regard
critique sur ces notions et les méthodes qui les accompagnent; faire
usage, dans une visée stratégique de gestion de la (e)réputation, des
médias socionumériques (gestion de communautés en ligne, mise en
circulation de contenus, relations avec des leaders d'opinion);
développer une stratégie de gestion de la (e)réputation par et sur les
médias socionumériques.

Sommaire du contenu

Les éléments de contenu suivant seront couverts : introduction aux
plateformes numériques et a leurs modeéles économiques (attention,
captation de données, etc.); appréhension du fonctionnement technique
des plateformes (algorithmes et Big data ); analyse des formes de
sociabilités propres aux plateformes dites de « médias sociaux »;
développement d'une grille et usage d'outils d'analyse des publics et de
leurs utilisations en fonction des plateformes; animation de comptes sur
les médias sociaux; identification de leaders d'opinion en ligne; gestion
de communautés en ligne (outils, pratiques et modération); stratégies
de relation publique sur les médias sociaux; débat sur les aspects
éthiques.

Modalité d'enseignement
Exercices pratiques, travail pour une organisation réelle

COM1551 Introduction a la communication internationale et
interculturelle

Objectifs

Ce cours vise a permettre a la personne étudiante une appropriation
des connaissances de base ainsi que celle des notions clés en vue de
lui permettre une compréhension adéquate des problématiques
contemporaines de la communication internationale et interculturelle. Il
vise également a la doter des compétences pour appréhender et
analyser la diversité des stratégies de communication possibles dans
un contexte mondialisé.

Sommaire du contenu

Le cours présente les connaissances de base pour comprendre les
problématiques contemporaines et les notions clés de la
communication internationale et de la communication interculturelle
(mondialisation,  Etat-nation, cultures, interculturalité,  pouvoir,
information internationale, identité, altérité, etc.). Il aborde les
spécificités et les points de convergence de chacun de ces deux
champs d'études de la communication ainsi que leurs influences
disciplinaires. 1l arrime des perspectives théoriques a des enjeux
pratiques. Le cours analyse des enjeux contemporains centraux en
communication internationale, notamment celui relatif & la mutation des
dimensions communicationnelles touchant aux rapports entre les divers
acteurs de la mondialisation (acteurs étatiques, organisations
internationales et autres acteurs non étatiques). Il explore la dimension
interculturelle en s'interrogeant sur les phénoménes de communication
en situation de pluralisme culturel. A cet égard, les concepts de cadre
culturel et de systeme de communication sont conjointement mobilisés
pour appréhender et analyser différentes stratégies, différents
processus et divers phénoménes de communication dans un contexte
d'interculturalité.

COM2064 Communication stratégique : idéation, conception et
planification

Objectifs

Ce cours vise a outiller les personnes étudiantes afin qu'elles soient en
mesure de développer des stratégies de communication créatives et
efficaces, centrées sur les besoins des organisations et de leurs
publics, et ce, en tenant compte des pratiques et des tendances
actuelles en communication stratégique et en relations publiques.

Toutes les étapes du développement d'une stratégie de communication
seront abordées : briefing initial avec le client (interne ou externe);
recherches préalables et analyse de la situation (audit de
communication); établissement d'un diagnostic et des objectifs de la
stratégie de communication; identification des publics Vvisés;
développement d'une approche tactique créative pour atteindre les
objectifs et rejoindre les publics, en tenant compte de la dimension
budgétaire; présentation efficace du plan de communication (et/ou de
notoriété, de lancement); conception d'outils communicationnels
efficaces; planification de leur déploiement dans le temps; et
identification des critéres d'évaluation. A partir de cas pratiques, une
attention particuliére sera portée afin que les personnes étudiantes
développent un regard stratégigue sur les problématiques
communicationnelles abordées. L'importance de développer des
stratégies créatives, qui se démarquent des approches classiques, sera
également au coeur des enseignements : les personnes étudiantes
seront initiées a des astuces et a des outils stimulant la créativité. Les
rouages de la présentation persuasive d'une proposition devant client (
pitch ) seront également abordés. Enfin, les personnes étudiantes
seront appelées a développer leur sens critique par rapport aux
communications stratégiques des organisations. A l'issue du cours, la
personne étudiante sera en mesure de : saisir les bases de la relation
d'affaires avec un client (interne ou externe) dans le domaine des
communications; cerner les enjeux communicationnels liés a une
problématique donnée; poser un diagnostic pertinent lié aux besoins
communicationnels en regard d'une situation donnée; identifier des
objectifs  spécifiques, mesurables, acceptables, réalistes et
temporellement définis (SMART) et les publics liés a ces objectifs;
comprendre toutes les étapes relatives a l'idéation, a la conception et a
la planification d'une stratégie de communication; a partir d'un cas
concret, mettre en oeuvre toutes les étapes du développement d'une
stratégie de communication, de la recherche au déploiement de la
stratégie (incluant l'identification des critéres d'évaluation de celle-ci).

Sommaire du contenu

Le cours abordera les contenus suivants : rouages de la relation
d'affaires en communication (types de clients et de mandats, role de la
personne professionnelle en communication, cheminement type d'une
stratégie de communication); étapes de développement d'une stratégie
de communication ( briefing initial, recherches préalables et analyse de
la situation, diagnostic, objectifs, publics, développement d'une
approche tactique créative, outils communicationnels, séquence de
déploiement et tableau de bord, criteres d'évaluation); astuces et outils
en matiere de créativité; présentation persuasive d'une proposition
devant client ( pitch ).

Modalité d'enseignement
Exercices pratiques, études de cas

COM2066 Affaires publiques, influence et représentation d'intéréts
Objectifs

Ce cours, qui combine des perspectives théoriques et pratiques, vise a
introduire les personnes étudiantes aux notions d'affaires publiques, de
représentation d'intéréts et de lobbyisme, ainsi qu'aux stratégies
d'influence déployées a ces fins, et a les outiller d'un savoir pratique en
la matiére. Il permet aux personnes étudiantes de se familiariser avec
les notions d'affaires publiques et de représentation d'intéréts et de
mieux comprendre les forces qui s'exercent sur les titulaires de charges
publiques. A lissue du cours, les personnes étudiantes seront en
mesure de : saisir la notion d'affaires publiques et de représentation
d'intéréts; saisir et identifier des stratégies de représentation d'intéréts
telles qu'elles ont été (ou sont) déployées en contexte contemporain;
identifier les acteurs qui sont associés a ces stratégies; développer un
point de vue critique quant aux démarches ainsi déployées, notamment
sous I'éclairage de la gestion des enjeux, des attentes sociétales et du
concept d'acceptabilité sociale; comprendre les différentes étapes liées
au processus d'adoption des lois en contexte québécois et identifier les
moments clés ou peuvent intervenir des démarches d'influence; se
familiariser avec l'industrie du lobbyisme au Québec; développer une
stratégie de représentation des intéréts.

Sommaire du contenu
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Le cours présentera d'abord les fondements théoriques liés aux
concepts d'influence, d'intérét particulier et d'intérét général, pour
ensuite s'attarder aux groupes porteurs d'intéréts dans le contexte
démocratique occidental les mouvements sociaux, les groupes
citoyens, les groupes d'intérét et les autres organisations de la société
civile, de méme que les entreprises et les lobbies. Les stratégies mises
de l'avant par ces acteurs sont également abordées (lobbyisme direct et
indirect, médiatisation, plaidoyer, similitantisme ou astroturfing) avec,
en trame de fond, le fonctionnement des systémes législatifs et
reglementaires québécois et canadien et les principaux acteurs parties
prenantes a ces systémes. Les enjeux éthiques liés a la représentation
des intéréts en démocratie sont aussi discutés, notamment sous
I'éclairage de la gestion des enjeux, des attentes sociétales et de
l'acceptabilité sociale. Un regard critique quant aux effets de ces
stratégies en contexte démocratique est aussi proposé. Le cours
aborde enfin les regles visant a mieux encadrer la pratique du lobbying,
que ce soit en contexte québécois, canadien ou international.

Modalité d'enseignement
Exposés magistraux, exercices pratiques, études de cas, conférences

COM2067 Rhétorique, argumentation et plaidoyer

Objectifs

Ce cours est une introduction a la théorie et a la pratique de la
rhétorique en tant qu'art de la prise de parole persuasive en contexte
d'affaires publiques. A l'ére des fausses nouvelles et alors que les
débats publics s'inscrivent de plus en plus dans des logiques de
controverse, il devient essentiel d'apprendre a défendre de maniére
argumentée une position, une organisation, une cause, et a développer
des réflexes critiques permettant d'anticiper, de contrer et de réfuter les
arguments d'autrui. A partir de I'étude de genres persuasifs variés, de
l'allocution au tweet, en passant par le débat (en ligne et hors ligne), et
a travers la pratique effective de la rhétorique tant a I'écrit qu'a l'oral, les
personnes étudiantes apprendront & cadrer un enjeu, a adapter leur
parole aux attentes de différents auditoires, a choisir des mots et des
figures rhétoriques a impact, a structurer leur discours, a développer et
a organiser des arguments tant rationnels qu'émotionnels afin de
produire des discours efficaces, a la fois par leur éloquence et par leur
pouvoir de conviction. Ces habiletés de plaidoyer seront mobilisées
dans différents contextes (gestion de la réputation, défense de
I'acceptabilité sociale d'un projet, d'une idée, d'une cause, reddition de
comptes) et dans plusieurs types espaces (public, médiatique,
numérique).

Sommaire du contenu

Les éléments de contenu suivant seront abordés : rhétorique, d'Aristote
a aujourd’hui; repérage et construction d'un argument; types
d'arguments et figures rhétoriques; techniques de contreargumentation;
procédés discursifs rhétoriques ( storytelling , stratégies de cadrage,
techniques énonciatives); plans d'argumentation; tactiques et
raisonnements manipulatoires; mise en scéne de soi et de I'émotion;
genres persuasifs (allocution, débat, lettre a I'éditeur, pitch , publication
sur les médias sociaux); habiletés oratoires (présence, éloguence et
performance).

Modalité d'enseignement
Exposés magistraux, discussions, ateliers de rédaction individuelle et
collective, analyse de textes et de performances oratoires, simulations,
jeux de role, conférences

COM2616 Communication de crise

Objectifs

Ce cours a pour objectif de préparer les personnes étudiantes a la
planification et a la mise en oeuvre de stratégies de communication
appropriées dans le cadre de situations de crise auxquelles peuvent
étre confrontées les organisations de tout type (commerciales, OBNL,
institutions, etc.). Il propose de se concentrer sur la communication de
crise des organisations dans des contextes numériques et d'influence.
Une attention particuliere sera portée a l'analyse des contextes de
propagation d'une crise, ainsi qu'a la présentation détaillée et a la mise
en pratique de différentes techniques permettant d'anticiper et de gérer
une crise. De maniére plus spécifique, ce cours vise a : découvrir les

principaux mécanismes de crise, qulls soient médiatiques,
économiques, numériques, d'influence ou encore liés a une mauvaise
gestion interne; aborder de maniére critique et pratique des concepts
centraux, comme la réputation, la rumeur ou encore la cartographie des
risques; souligner I'importance des jeux d'acteurs lors de crises, gu'ils
soient simples relais ou amplificateurs de celle-ci (médias, internautes,
citoyennes/citoyens), ou encore qu'ils puissent en étre a l'origine
(concurrents, organisations militantes); montrer ce que les
environnements numériques changent ou, a contrario, ne changent pas
dans la propagation et la gestion de crise; proposer des comparaisons
interculturelles de gestion de crise; faire « vivre » une crise, la gestion
de crise étant une expérience singuliére qu'il est intéressant de simuler
pour mieux se l'approprier.

Sommaire du contenu

Les éléments de contenu suivant seront abordés dans le cours :
diagnostic et analyse d'une crise organisationnelle; analyse des risques
et des pratiques de gestion de crise inhérents aux environnements
numériques; identification d'une rumeur participant a une crise ou
pouvant y mener, analyse et définition d'un plan d'action pour
I'endiguer; identification de possibles actions d'influence d'un concurrent
ou d'une organisation militante participant & une crise ou pouvant y
amener, et analyse et définition d'un plan d'action pour I'endiguer;
cartographie et évaluation des risques possibles pour produire des
scénarios de crise et des procédures types; organisation d'une cellule
de crise; définition d'un plan de communication de crise; interaction
avec les médias et les publics internes ou externes durant la crise
(formation médias, création de communiqués de presse, de contenus
pour le web); simulation d'une gestion de crise.

Modalité d'enseignement
Etudes de cas, analyse et cartographie de risques d'organisations
réelles, travaux en groupe, simulations, jeux de role

COM3016 Communication stratégique politique

Objectifs

Ce cours vise a familiariser les personnes étudiantes avec les concepts
de base en communication stratégique politique, les implications
potentielles de linteraction entre la dimension politique et
communicationnelle, les stratégies et les défis pour la recherche
professionnelle ainsi que la pratique dans ce domaine. De facon plus
spécifique, il permet aux personnes étudiantes de : connaitre les
principes centraux et les grandes tendances de la communication des
partis politiques, des gouvernements et des institutions publiques;
acquérir une vision globale des médias et des systémes politiques;
développer la capacité d'analyse nécessaire pour communiquer les
messages politiques des institutions publiques; développer la capacité
de compréhension et d'élaboration de l'information politique a travers
les médias.

Sommaire du contenu

Les éléments de contenu suivants seront abordés approches
théoriques en communication stratégique politique; antécédents
historiques et phases de la communication stratégique politique;
américanisation et professionnalisation de la pratique; médiatisation de
la politique; couverture médiatique et attitudes professionnelles des
journalistes; systemes médiatiques comparés; diversité, fragmentation
et systeme médiatique hybride; communication comme facteur
stratégique dans les institutions; techniques informatives de la sphére
gouvernementale; plan d'une campagne électorale; marketing et
relations  publigues  politiques; tendances  (personnalisation,
popularisation et la politique comme divertissement).

Modalité d'enseignement
Exposés magistraux, exercices pratiques, projet de groupe, débats et
discussions, conférences

COM3018 Communication stratégique pour la justice sociale et
environnementale

Objectifs

Ce cours vise a familiariser les personnes étudiantes avec les concepts
de justice sociale et de justice environnementale, a comprendre les
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dynamiques communicationnelles liées a ces contextes et a outiller les
personnes étudiantes pour qu'elles puissent y intervenir de maniere
pertinente et efficace. Le cours, offert dans une perspective de
changement sociétal qui vise a remettre en question ou a renverser le
statu quo, traite d'abord de grands enjeux liés a la justice sociale et
environnementale : inégalités sociales, raciales et de genre; injustices
climatiques (notamment liées a la pollution, a la crise climatique et a la
perte de biodiversité); développement durable, postcroissance et effets
sur les populations. Seront ensuite présentés les fondements d'une
approche communicationnelle dans ce contexte, a travers les notions
d'approches écosystémiques en santé environnementale, d'approches
participatives, d'action collective et de stratégies de plaidoyer. Des
outils concrets permettant de mettre en oeuvre des stratégies
d'engagement civigue, de mobilisation et d'activisme politique seront
enfin présentés. De facon plus spécifique, au terme de ce cours, les
personnes étudiantes seront en mesure de : comprendre les notions de
justice sociale et de justice environnementale et les différentes formes
d'injustices systémiques présentes dans nos sociétés contemporaines;
comprendre les acteurs et les dynamiques communicationnelles qui
sont associés a ces formes d'injustice; adopter, a partir de cas
spécifiques, un regard critique sur les approches communicationnelles
et les discours déployés autour de ces enjeux; saisir les fondements sur
lesquels devrait s'appuyer une approche communicationnelle
transformatrice en matiére de justices sociale et environnementale;
mettre en oeuvre, a partir de cas discutés en classe, de telles
approches communicationnelles transformatrices.

Sommaire du contenu

Les éléments de contenu suivants seront abordés : inégalités sociales,
raciales et de genre; injustice climatique (pollution, crise climatique et
perte de biodiversité); développement durable et postcroissance
(écoanxiété); approches systémiques en santé environnementale;
approches participatives; notion d'action collective; stratégies de
plaidoyer (principes et outils); vulgarisation scientifique (principes et
outils); modele du déficit et approche participative en communication
des risques; stratégies communicationnelles pour un engagement
civique et des initiatives de participation publique (incluant la science
participative); stratégies communicationnelles pour une mobilisation
communautaire et un activisme politique.

Modalité d'enseignement
Exposés magistraux, exposés des personnes étudiantes, études de
cas, conférences

COM3111 Animation de communautés en ligne et phénomeénes de
groupes

Objectifs

Ce cours vise a introduire aux principes et pratiques d'animation des
communautés en ligne et aux principaux phénomenes et processus liés
a la dynamique des groupes restreints. Dans une perspective
communicationnelle, seront notamment abordées les questions
d'affiliation, d'interinfluence et de leadership, de médiation
technologique et culturelle des enjeux des modes de traitement de
l'information, d'organisation et de structuration du travail, des
interactions et production de groupe. Principes de gestion des
communications des groupes et des communautés en ligne. Application
et analyse de cas d'animation de communautés dans le contexte du
Web social.

COM3114 Ethique de la communication sur internet

Ce cours vise a rendre I'étudiant apte a se situer par rapport a la notion
d'éthique dans l'univers mouvant de linternet et de ses nombreux
dérivés (réseaux sociaux, blogues, etc.). Etant donné les impacts de ce
support virtuel sur la communication et les relations entre les personnes
et les organisations, de nombreuses questions d'actualité y seront
abordées, telles que le fagonnement des identités, le respect de la vie
privée, les transformations du politique et de la démocratie, le sens des
relations humaines, la mondialisation des cultures. L'étudiant sera invité
a penser ces questions dans leur portée éthique spécifique, au regard
notamment de leurs conséquences sur le bien, la justice ou la liberté.
Seront également abordés les notions et les codes de déontologie ainsi
que les cadres réglementaires et juridiques en lien avec l'usage

d'internet par les organisations, les consommateurs et les citoyens.

COM3118 Création éditoriale en ligne

Ce cours atelier vise a rendre I'étudiant apte a concevoir des contenus
textuels, visuels et sonores dans un contexte éditorial, soit la
publication en ligne. L'étudiant sera initié aux rudiments d'ergonomie
web, autant au plan rédactionnel que multimédia. Il développera son
sens critique dans un esprit d'intégration et de fluidité au service des
messages et des objectifs de communication. Le cours portera autant
sur la rédaction que sur l'utilisation pertinente et stratégique des
contenus multimédias : I'image fixe, Iimage en mouvement et le son.

COM3126 Veille et évaluation des communications en ligne

Ce cours permettra de se familiariser avec les méthodes et outils de
veille, de référencement et d'évaluation des supports de communication
en ligne. Dans une perspective de veille, seront abordés les méthodes
et les outils de collecte et de traitement d'information captée (approches
collaboratives, applications de veille automatisée et autres), notamment
a des fins de recherche économique et commerciale ainsi que de
monitorage de l'image des marques et des organisations. Dans une
perspective d'évaluation, seront également étudiées les méthodes de
ciblage du public, de mesure de l'audience, de référencement ainsi que
les indicateurs d'efficacité de communication.

EDM1001 Introduction aux théories de la communication
médiatique

Acquisition des principaux systemes théoriques en matiere de
communication. Mise en relation de ces systémes avec les différents
paradigmes de la communication. Introduction aux principales théories
et aux principaux concepts qui visent I'étude des phénomeénes de
communication médiatique. Contexte sociohistorique d'apparition et de
développement des principales théories. Outre les approches
classiques de I'étude des productions-médias, I'accent pourra étre mis
sur l'analyse des conditions et des contraintes de la production et sur
celle des phénomenes de réception et d'interaction.

EDM1004 Histoire des technologies numériques de l'information et
de la communication

Ce cours permettra de se familiariser avec les grandes étapes du
développement des technologies numériques de l'information et de la
communication et les facteurs sociopolitiques et économiques qui y ont
contribué. A travers [histoire des technologies numériques de
l'information et de la communication, I'étudiant passera en revue
I'évolution de ce domaine, soit de la naissance des premiers
calculateurs électroniques jusqu'a la « révolution Internet » et les
médias socionumeériques, en passant par les jeux vidéo. Ce portrait
historique sera donc l'occasion d'analyser comment les technologies
numériques interagissent avec les dimensions scientifiques,
économiques et politiques.

EDM1007 Approches sociopolitiques des communications
médiatiques

Ce cours permettra d'identifier, d'intégrer, de comparer et de critiquer
les principales théories et approches sociopolitiques sur les médias et
les technologies numériques de communication médiatique. Les
facteurs sociaux, politiques et culturels seront étudiés a l'aide
d'approches adaptées a l'analyse des idéologies sous-jacentes aux
discours, a l'identification des groupes qui les supportent et aux intéréts
gu'ils défendent, et aussi, en tenant compte des problématiques liées a
I'espace public, la démocratie, la mondialisation, etc.

Modalité d'enseignement
Cours magistraux

EDM1015 Economie politique des plateformes numériques
Objectifs

Dans ce cours, les personnes étudiantes seront amenées a se
familiariser avec la notion de plateforme médiatique, tant sur le plan de
la technologie que sur celui de I'économie politique. Il vise a présenter
les différents types de plateformes et leurs caractéristiques, ainsi qu'a
identifier, comparer et analyser les principales théories et approches
économiques sur les médias et les technologies en contexte de
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plateforme. Il permettra également aux personnes étudiantes de se
familiariser avec les processus d'industrialisation et de marchandisation
dans la production culturelle en mode plateforme.

Sommaire du contenu

L'économie de plateforme médiatique (Amazon, Apple, Facebook,
Google, etc.) induisent de nouvelles modalités de mise en valeur
économique. Elles sont a la fois des intermédiaires de services et des
produits, des centres d'agrégation de données et, de ce fait, de grandes
utilisatrices de l'intelligence artificielle (I1A). Y seront notamment abordés
: la présentation des structures économiques des médias dans les
secteurs de linformation et de la culture; les processus
d'industrialisation et de marchandisation dans la production; la diffusion
et la distribution informationnelle et culturelle.

Modalité d'enseignement
Pédagogie active, méthode des cas et cours magistral renouvelé.

EDM2210 Information, propagande et fausses nouvelles

Objectifs

Ce cours a pour objectif de sensibiliser et de familiariser les personnes
étudiantes aux enjeux informationnels, politiques, économiques et
idéologiques de la circulation des contenus dans les médias
traditionnels et socionumériques. Ce cours permettra d'analyser une
circulation de linformation marquée notamment par l'automatisation
(algorithmisation) des échanges, le primat des processus de
personnalisation et I'émergence d'un régime de post-vérité.

Sommaire du contenu

Aprées avoir abordé les notions et les concepts propres a l'information et
a lin-formation (mise en forme), soit les distinctions et les
caractéristiques de la publicité, les relations publiques, le marketing, la
presse et la propagande politique, le cours s'attardera a élaborer un
cadre théorique (hyperindividualisme, dynamiques sociotechniques et
gouvernementalité algorithmique) qui permettra d'analyser et de
comprendre les phénomenes contemporains de contrle et de
manipulation de l'information : chambre & écho, fausses nouvelles,
controle statistique de la circulation des messages dans les médias
socionumeériques, roles et influences des algorithmes, automatisation
des discours politiques, etc.

EDM2400 Algorithmes et société

Objectifs

Analyser la notion « d'intelligence » au cours de l'histoire. Cerner les
grands courants idéologiques porteurs de lintelligence artificielle au
cours du temps. Evaluer les effets sociaux et sociétaux de
'automatisation des médiations symboliques. Cerner les enjeux
contemporains entourant le déploiement de l'intelligence artificielle.

Sommaire du contenu

Ce cours permettra de cerner et comprendre les enjeux contemporains
entourant le déploiement de l'intelligence artificielle, par le biais d'une
réflexion sur la notion d'intelligence au cours de l'histoire et I'analyse
des grands courants idéologiques sur la technologie en général et
l'intelligence artificielle en particulier. Le cours abordera également la
question des enjeux et conséquences de l'automatisation des
médiations symboliques.

Modalité d'enseignement
Cours magistral

EDM2851 Baladodiffusion et radio numérique

Objectifs

Se familiariser avec les rapports entre radio et sociétéComprendre et
analyser les pratiques de baladodiffusion, tant sur le plan des contenus,
que ceux de la production et la diffusion.Explorer les autres modes
d'appropriation de ce nouveau média (radio « temporaires », « mobiles
», radios pirates, etc.)Comprendre et analyser les rapports de pouvoir
liés & ces médias

Sommaire du contenu
Ce cours vise a analyser et comprendre les nouvelles pratiques liées a

la radio numérique. Fondé sur des réflexions sur I'histoire de la radio et
les rapports entre radio et société, le cours s'attardera notamment sur la
baladodiffusion, la diffusion en continu sur le Web et les dispositifs de «
radios mobiles et temporaires » (Raspberry-Pie). Le cours abordera
également les problématiques de l'appropriation et des rapports de
pouvoir (radios pirates).

Modalité d'enseignement
Cours magistral

EDM2852 Etat, sphére publique et médias numériques

Comprendre les liens entre I'Etat et I'espace public, de méme que
I'apport de la communication médiatique a cet égard. Par le biais d'un
survol historique des rapports entre gouvernement et médias et
l'analyse des problématiques contemporaines liées a I'émergence des
médias numériques, I'étudiant sera en mesure de comprendre les
impacts des médias traditionnels et numériques sur I'espace public et
les enjeux ainsi suscités : responsabilités juridiques des organismes et
instances décisionnels, présentation des intéréts et des stratégies des
différents groupes et acteurs sociaux en cause, efforts de normalisation
et/ou d'encadrement des médias numériques.

Modalité d'enseignement
Cours magistraux

EDM2854 Communication médiatique et mondialisation

Ce cours vise a rendre la personne étudiante apte a comprendre et a
analyser de quelles facons les médias contribuent a la mondialisation,
mais aussi dans quelle mesure la mondialisation a une influence sur les
médias eux-mémes. La place des médias dans le processus historique
a long terme que constitue l'internationalisation/mondialisation sera
analysée dans ce cours, de méme que l'apport de la communication
médiatique a cet égard. Ce processus sera abordé par ses dimensions
économiques, politiques et culturelles.

Modalité d'enseignement
Cours théoriques et exercices pratiques

EDM2865 Données, connaissance et culture

Objectifs

Ce cours porte sur les liens étroits entre information, données et
connaissance, plus particulierement sur le role et les impacts des
technologies numériques a cet égard. Le cours permettra
d'appréhender et de distinguer entre les notions d'information, de
données et de savoir, et abordera les problématiques du Web
sémantique (Web 3.0), de la taxonomie populaire (mots-clics, hashtags
), des « wikis » (plateformes de connaissances collaboratives), la
connaissance de soi ( Quantified Self ou mesure de soi) et d'«
intelligence collective ». Le cours traitera également des conséquences
épistémologiques de l'utilisation des technologies numériques sur les
sciences humaines en général et la recherche en communication en
particulier.

Modalité d'enseignement
Cours magistraux et ateliers

EDM3602 Médias numériques et mobilisation sociopolitique

Ce cours permettra a l'étudiant de se familiariser avec l'usage des
médias numériques a des fins de revendication sociale. Les liens entre
les technologies de [information et de la communication et la
mobilisation sociale a des fins de changements sociopolitiques y seront
abordés, et de fagon plus générale, I'étude des médias dans une
perspective de revendication et de luttes sociales. Le cours traitera du
contexte sociohistorique, de la dynamique des mouvements sociaux et
de I'appropriation « alternative » des médias numériques a des fins de
remise en cause de la marchandisation des médias et de promotion
d'espaces de collaboration.

Modalité d'enseignement
Cours magistraux

EDM3606 Médias, technologie et mémoire
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Objectifs

De quoi allons, devons et voulons-nous nous souvenir demain? Et
comment? Ce cours vise & comprendre comment nos souvenirs, et plus
largement nos mémoires personnelles (cercle amical et familial),
culturelles et collectives (des événements historiques majeurs au retour
du vintage du XXe siécle), se fabriquent en coconstruction avec les
technologies analogiques et numériques et comment la mémoire et nos
souvenirs  s'enchevétrent avec les productions médiatiques
d'information et de fiction. De maniére plus spécifique, il permet de : -
Comprendre comment nos souvenirs et nos mémoires culturelles et
collectives se construisent et se fabriquent dans un contexte
d'hyperconnexion médiatique; - Examiner de fagon critique les
nouvelles formes de médiation de la mémoire (« technomémoire ») en
mobilisant différentes techniques numériques récentes, a savoir
l'intelligence artificielle, la réalité augmentée, la réalité virtuelle, les
médias socionumériques et les objets connectés; - Comprendre les
différentes facettes de nos mémoires et de nos souvenirs et leurs liens,
allant des médias d'information et de fiction aux technologies
analogiques et numériques, par exemple, les applications en contexte
de mobilité (téléphone cellulaire, tablette, montre, etc.); - Saisir les défis
et les problématiques environnementales, techniques, sociales,
politiques, économiques et culturelles relatives a la mémoire et a ses
médiations technologiques; - Analyser les roles joués par les institutions
et les industries médiatiques et culturelles dans la préfabrication, la
marchandisation et la conservation des souvenirs (algorithmes,
applications, archivage, intelligence artificielle, stockage de données,
trans/posthumanisme).

Sommaire du contenu

En mobilisant les approches théoriques des études médiatiques et des
études sur la mémoire, il s'agira de développer un regard critique sur
comment se fabrique et se forme aujourd'hui ce que I'on peut nommer
une « technomémoire ». A partir d'exemples trés concrets (applications
mobiles, réseaux socionumériques, photographie, fictions, oeuvres
artistiques, discours d'information, jeux vidéo, etc.), ce cours permettra
de saisir la place importante de la mémoire et de Il'oubli dans nos
sociétés contemporaines et de développer et de penser des outils
technologiques et médiatiques alternatifs pour garder trace de nos
(futurs) passés.

Modalité d'enseignement
Exposés magistraux avec matériel audiovisuel, travaux et exposés en
équipe.

EDM4541 Journalisme et société

Objectifs
Ce cours vise a présenter le role et les fonctions de l'information dans la
société. Il aborde dans une perspective journalistique, différents

courants et tendances actuelles qui animent et affectent le monde des
médias québécois. Les notions vues en classe permettront a I'étudiant
de comprendre et d'analyser les mécanismes qui sous-tendent la
fabrication de l'information au sein des entreprises de presse et dans
différents contextes professionnels; de distinguer les différents genres
journalistiques et les pratiques s'y rattachant; de connaitre les
organismes qui représentent les journalistes ainsi que les principaux
enjeux qui les concernent (relations de travail, statut du journaliste,
relation avec les sources, qualité de l'information, etc.). Ce cours vise
également a apprécier la nature et la portée des facteurs culturels,
financiers, technologiques et sociaux sur les pratiques journalistiques;
de se pencher sur I'évolution du métier a I'aune des transformations des
médias et de la société et d'explorer, au regard des expériences les
plus récentes, les perspectives d'avenir dans un contexte élargi (nord-
américain, occidental, mondial).

Modalité d'enseignement
Cours théoriques et exercices pratiques.

EDM5261 Information internationale

Objectifs

Ce cours vise a rendre la personne étudiante apte a développer une
réflexion critique sur le role et la fonction de l'information internationale
dans les médias québécois, canadiens et étrangers a l'aune des

nouvelles dimensions et problématiques des relations internationales.
La personne étudiante examinera linfrastructure, la cueillette, le
traitement et la diffusion de l'information internationale a travers les
grandes agences de presse et les chaines d'information continue ainsi
que le caractere particulier du travail du reporter assigné a la
couverture des événements internationaux.

Modalité d'enseignement
Cours théoriques et exercices pratiques.

FPD5000 Activité de simulation des Nations Unies

Activité qui vise la préparation et la participation des étudiants a la
conférence du «National Model United Nations» (NMUN) qui se déroule
au printemps de chaque année a New York. L'objectif est de permettre
aux étudiants d'acquérir une expérience pratique des travaux des
Nations Unies. L'activité comprend une série de conférences, cours,
ateliers préparatoires soumis a un processus régulier d'évaluation de
méme que la participation active sur les lieux mémes de I'édifice des
Nations Unies dans le cadre des travaux et représentations pratiques.

Conditions d'acces

Aux fins de linscription a l'activité ouverte au trimestre d'hiver, les
étudiants doivent s'inscrire dans le processus de sélection de I'automne
et participer aux rencontres préliminaires et activités préparatoires;
Avoir complété au moins 45 crédits dans le programme a la fin du
trimestre d'automne; Et obtenir l'autorisation de la direction du

programme d'études.

Préalables académiques

POL4411 Organisations internationales: I'ONU et ses institutions
spécialisées ou POL4412 Les organisations internationales, 'ONU et
ses institutions spécialisées; JUR1042 Introduction au droit des
relations internationales ou JUR3503 Droit international public

FPD5501 Activité de simulation de I'OTAN

Objectifs

Cette simulation vise & offrir aux étudiantes et étudiants une expérience
immersive leur permettant de se familiariser avec les dynamiques
politiques, diplomatiques et sécuritaires propres a I'Organisation du
Traité de I'Atlantique Nord (OTAN). Elle a pour but de renforcer leurs
connaissances, leurs habiletés stratégiques et leur capacité a intervenir
dans des contextes multilatéraux complexes. Plus précisément, elle
permet d'accroitre la sensibilisation au réle, au fonctionnement et aux
activités de I'OTAN ; de mettre en évidence les principales questions
sécuritaires, militaires et politiques auxquelles 'OTAN et ses Etats
membres sont confrontés ; d'améliorer la compréhension des enjeux
politiques ainsi que des contraintes technico-militaires et diplomatiques
qui sous-tendent les politiques de défense collective des Etats
membres ; de pratiquer les diverses modalités de coopération et de
négociation qui caractérisent la diplomatie au sein de I'OTAN et de
souligner les évolutions récentes touchant les politiques de sécurité de
'OTAN.

Sommaire du contenu

Le cours comprend deux volets complémentaires : une phase de
préparation en classe et une phase de simulation. La préparation a la
simulation repose sur des séances hebdomadaires de trois heures
combinant théorie et pratique. Certaines séances prennent la forme de
cours magistraux et d'exposés présentés par des conférenciers invités.
Ce volet théorique est complété par des lectures, des recherches, des
travaux et des présentations réalisées par les étudiantes et étudiants.
Le volet pratique, pour sa part, est centré sur la maitrise du contenu
procédural propre a la simulation, sur l'art de la négociation
diplomatique et sur la préparation d'une rencontre avec des
représentants officiels du pays incarné. Le deuxieme volet consiste en
la participation a l'international Mode! NATO, qui a lieu a chaque année
a Washington, D.C. Il s'agit d'une simulation des travaux de différents
comités de I'Organisation du traité de |'Atlantique Nord (OTAN), dont,
par exemple, le Conseil de I'Atlantique Nord, le Comité militaire et le
Groupe des plans nucléaires. Les activités prennent la forme de
réunions de comités spécialisés d'experts, de diplomates ou de
personnels civils de la Défense, ainsi que de négociations informelles
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de nature politique. En plus d'un ordre du jour adopté, la simulation
comprend la gestion d'une crise en cours, révélée par les professeures
et professeurs organisateurs. Cet exercice permet aux participantes et
participants de reproduire la dynamique réelle des délibérations et
négociations internationales au sein de I'OTAN.

Conditions d'acces

Activité réservée aux personnes étudiantes de la Faculté de science
politique et de droit inscrites dans un programme de baccalauréat. Les
personnes étudiantes inscrites au profil double diplome IEPG dans le
cadre de la maitrise en science politique ont également acces a cette
simulation, conformément au protocole d'entente en vigueur. Selon la
structure du programme de baccalauréat auquel la personne étudiante
est inscrite, avoir réussi un certain nombre de crédits (généralement au
moins 30) au moment du dépdt de la candidature et présenter une
moyenne cumulative minimale de 2,7/4,3. D'autres conditions d'acces
peuvent s'appliquer: la personne étudiante est invitée a consulter les
réglements pédagogiques particuliers de son programme de
baccalauréat. Autres exigences : -Démontrer une bonne maitrise de
I'anglais, puisque la simulation se déroule en anglais. -Posséder de
solides connaissances en relations internationales ou en droit
international ; -Etre en mesure de défendre des idées en public. Ces
éléments feront l'objet d'une validation lors de l'entrevue de sélection.
De plus, la personne étudiante doit étre disponible aux dates de la
tenue de la simulation, soit pendant une semaine vers la mi-février.
Enfin, la personne étudiante doit étre en mesure de voyager légalement
aux Etats-Unis ol se t(endra la simulation, notamment en s'assurant
d'obtenir les visas nécessaires et de satisfaire aux exigences en
vigueur. A cet égard, elle doit respecter en tout temps les directives
émises par le Service des relations internationales de 'UQAM et par le
gouvernement du Canada

FPD5502 Activité de simulation de I'OACI

Objectifs

Cette simulation, organisée par la Société québécoise de droit
international (SQDI} en collaboration avec I'Organisation de Il'aviation
civile internationale (OACI), vise a former les étudiantes et étudiants a
la diplomatie et a approfondir leur compréhension des enjeux politiques
et des contraintes techniques qui sous-tendent les politiques des Etats
membres de I'OACI. Elle permet aux participantes et participants de se
familiariser avec les diverses modalités de coopération et de
négociation propres a la diplomatie multilatérale au sein de I'OACI.
Enfin, la simulation a pour objectif d'offrir une meilleure compréhension
du fonctionnement interne de l'organisation, de développer les
compétences en matiere de diplomatie et de négociation et favoriser
I'ouverture sur le milieu professionnel.

Sommaire du contenu

Le cours comprend deux volets complémentaires : un premier volet vise
la préparation a cette simulation et repose sur des séances
hebdomadaires de trois heures, combinant théorie et pratique.
Certaines séances prendront la forme de cours magistraux offerts par
un membre du corps enseignant de 'UQAM ainsi que d'exposés
présentés par des conférenciers invités. Ce volet théorique sera
complété par des lectures, des recherches, des travaux et des
présentations étudiantes. li sera également question des aspects
procéduraux de la simulation, l'apprentissage des techniques de
négociation et l'organisation de simulations préparatoires a l'interne. Le
deuxieme volet consiste en la participation a la Simulation de I'OACI,
qui se déroule chaque année au siege de I'OACI, a Montréal, sur une
durée de 4 jours. Dans le cadre de cette simulation, les participantes et
participants sont assignés a une délégation représentant un Etat
membre et doivent défendre les positions de ce pays dans différents
comités et instances, en respectant des procédures inspirées de celles
de I'OACI.

Conditions d'accés

Activité réservée aux personnes étudiantes de la Faculté de science
politique et de droit inscrites dans un programme de baccalauréat. Les
personnes étudiantes inscrites au profil double dipléme IEPG dans le
cadre de la maitrise en science politique ont également acces a cette
simulation, conformément au protocole d'entente en vigueur. Selon la

structure du programme de baccalauréat auquel la personne étudiante
est inscrite, avoir réussi un certain nombre de crédits (généralement au
moins 30) au moment du dépdt de la candidature et présenter une
moyenne cumulative minimale de 2,7/4,3. D'autres conditions d'acces
peuvent s'appliquer: la personne étudiante est invitée a consulter les
réglements pédagogiques particuliers de son programme de
baccalauréat. Autres exigences : -Démontrer une bonne maitrise de
I'anglais, puisque la simulation se déroule en anglais . -Posséder de
solides connaissances en relations internationales ou en droit
international ; -Etre en mesure de défendre des idées en public. Ces
éléments feront I'objet d'une validation lors de I'entrevue de sélection.
De plus, la personne étudiante doit étre disponible aux dates de la
tenue de la simulation.

FPD550X Activité de formation complémentaire

Objectifs

L'objectif poursuivi est de permettre a I'étudiant de participer a une
activité structurée (simulation, voyage d'études, etc.) non couverte par
les autres sigles du programme, mais représentant un apport pratique
réel a sa formation.

Sommaire du contenu

Selon l'activité choisie, I'étudiant devra déposer un plan précisant une
description générale et les objectifs spécifiques de Il'activité, ses taches
au sein du projet, le nombre d'heures qui y seront consacrées et sa
pertinence en regard des objectifs généraux du programme. Ce plan
devra étre approuvé par un professeur, qui s'engagera a encadrer
l'activité et a évaluer le rapport final, ainsi que la direction du
programme. Cette activité est évaluée selon la notion succés-échec.

Conditions d'accés
Avoir réussi 45 crédits dans le programme concerné.

JUR1041 Introduction au droit de I'administration publique

Notion de droit. Place du droit administratif dans la structure juridique.
Evolution du droit administratif. Probléme de divergences: droit
britannique, droit frangais. La situation au Canada et au Québec. Les
tribunaux administratifs. Principales réglementations administratives au
Québec. Controle des organismes administratifs au Canada et au
Québec.

JUR1871 Systemes juridiques et droit appliqué au journalisme
Objectifs

Ce cours prépare les futurs journalistes a couvrir le domaine juridique.
Le cours vise également a faire connaitre aux étudiants les lois et
réglements régissant la pratique du journalisme.

Sommaire du contenu

Initiation au fonctionnement des tribunaux administratifs, municipaux,
provinciaux, fédéraux; apprentissage du vocabulaire juridique lié aux
proces criminels et civils; maitrise des outils essentiels a la couverture
des affaires judiciaires; exercices journalistiques de vulgarisation
juridique; étude de la jurisprudence traitant de la diffamation, droit a
l'image, droit au respect de la vie privée, accés a l'information, droits
d'auteur, liberté de presse; exploration des aspects juridiques liés aux
nouvelles formes de journalisme.

POL1310 Introduction a la sociologie politique

Sommaire du contenu

Objets, principales théories de la sociologie politique et concepts de
base (politisation, Iégitimation, dominations, socialisation politique,
opinion publiqgue notamment). Les fondements sociaux et historiques du
pouvoir politique et les rapports entre Etat et société civile. Régimes
politiques, Etat-Nation, Etat moderne, Etat postcolonial. Les acteurs
sociopolitiques (individuels et collectifs), leurs comportements, les
conflits. Application de théories a I'analyse politique de problémes et de
phénoménes contemporains. L'enjeu de la normativité. Evolutions
récentes de la discipline.

Modalité d'enseignement
Cours magistral. 45 heures.
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POL1502 Introduction a lI'administration publique et aux politiques
publiques

Sommaire du contenu

Introduction a I'administration publique et aux politiques publiques
comme champs danalyse de la science politique. L'Etat et
I'administration dans leur construction historique et leur intervention
publique. Les liens étroits entre la construction et l'intervention de I'Etat
et I'administration publique. L'approche wébérienne de l'administration
publigue et les réformes avancées par le courant du nouveau
management public. Les principes d'organisation et les différentes
composantes de l'administration (ministéres, organismes autonomes,
réseaux, etc.). Les notions d'autorité, de bureaucratie et de
technocratie. Les problématiques de la prise de décision, de I'éthique et
des rapports entre le politique et l'administratif. La conduite des
politiques publiques : définitions et terminologie (loi, réglement, décret,
etc.); les grandes étapes, de I'émergence a I'évaluation; les principaux
acteurs (groupes d'intéréts, partis politiques, citoyens). Les grands
débats actuels touchant I'administration et les politiques publiques.

POL1601 Politique au Canada et au Québec

Objectifs

Introduction aux éléments déterminants de la vie politique au Québec et
dans le reste du Canada, notamment en ce qui touche les principales
institutions politiques, le régime constitutionnel et les modes de
participation a la vie démocratique.

Sommaire du contenu

Ce cours offre une introduction a l'analyse de la politique au Québec et
au Canada. Outre la compréhension des principaux déterminants de la
vie politique (démolinguistiques, socioculturels et économiques), il vise
a saisir la genese du régime constitutionnel canadien et le
fonctionnement de ses institutions politiques (pouvoirs Iégislatif,
exécutif, judiciaire et administratif), au Québec, comme au Canada
dans son ensemble. Il s'intéressera notamment a la monarchie
parlementaire, au fédéralisme, & la constitution et a sa réforme, aux
chartes des droits, de méme qu'aux modes de participation a la vie
démocratique (systeme électoral, partis politiques, mouvements
sociaux et groupes d'intérét). Seront étudiés également la place ou le
statut politique du Québec, des peuples autochtones et des groupes
minoritaires dans I'ensemble canadien, compte tenu des idéologies, des
politiques officielles et des diverses formes de nationalisme qui ont
marqué la vie politique.

POL3711 Démocratie et vie politique au palier municipal

Sommaire du contenu

Formation et fonctionnement des partis et des équipes sur la scéne
électorale municipale. Les attitudes et les comportements politiques a
I'égard des institutions municipales et des questions d'intérét local. Les
associations volontaires dans la vie municipale. Les relations entre les
administrations municipales et les autres institutions locales. Les
relations entre électorat et administrations dans la vie politique
municipale.

Modalité d'enseignement
Cours magistral, 45h

POL3832 Politique, Etat et minorités

Origine et développement des politiques appliquées aux communautés
culturelles: politiques d'immigration, d'accueil-intégration, de main
d'oeuvre, de logement, d'éducation, de santé, de services sociaux, etc.
Etude des rapports entre les gouvernements fédéral et provincial sur
ces questions. Evaluation de ces politiques auprés des communautés
et des interventions de ces communautés aupres des instances
politiques. Etat de la question et perspectives.

POL4060 Comportements et opinion publique
Attitudes et comportements: conditions de formation, relations et
intégration dans la culture politique. Etude de cas des comportements
collectifs: groupes, partis, syndicats. La formation de I'opinion publique:
information, publicité, propagande. Réle des media dans la formation
de l'opinion publique; étude de cas s'y rapportant.

POL4080 Groupes de pression

Etude des concepts, méthodes et théories des groupes de pression et
d'intéréts. Analyse de leurs modes de fonctionnement (recrutement,
administration, techniques d'influence) et de leurs impacts sur la
formation et la mise en oeuvre des politiques publiques. L'analyse
concréte du fonctionnement des groupes de pression canadiens et
guébécois s'effectue a partir de législations (ou absence d'intervention
|égislative) particuliéres qui ont provoqué l'intervention des groupes.

POL4090 Partis politiques

L'analyse interne des partis politiques: effectifs, structures, idéologies,
stratégies et administration. L'utilité d'une typologie des partis politiques
et des systémes de partis. La place des partis politiques dans I'Etat: le
choix des gouvernants, la formation et la représentation de I'opinion, la
politisation, I'occupation du pouvoir. Les schémas d'explication
théorique des contemporains a I'égard des partis.

POL4102 Femmes et politique

Cours d'introduction a I'étude des principaux moments de la lutte des
femmes pour accéder a la citoyenneté politique: droit de vote et
d‘éligibilité, égalité des droits politiques et sociaux dans certains pays et
plus spécifiguement au Québec. Seront étudiés également les
organisations de femmes et le mouvement féministe contemporain, au
Québec en particulier, sous I'angle des idéologies, des enjeux et des
rapports & I'Etat ainsi que les revendications spécifiques et les projets
politiques mis de l'avant. Les conceptions du pouvoir, de la politique de
I'Etat et des rapports entre le privé et le public, véhiculées dans le
mouvement féministe contemporain seront étudiées.

POL4202 Mouvements sociaux et politiques au Québec

A partir des différentes théories des mouvements sociaux, présentation
de ce phénomeéne (définition, typologie) en rapport avec les processus
de transformation du Québec de 1960 a nos jours. Analyse de
I'évolution de certains mouvements, dont les mouvements étudiant,
syndical, féministe et altermondialiste.

POL4212 Idées politiques et féminisme

Les grands courants d'idées politiques (individualisme libéral,
marxisme, anarchisme, etc.) qui traversent la pensée féministe depuis
la Révolution francaise. Apport et contributions du féminisme aux idées
et théories politiques. Influences idéologiques, distanciation et
autonomisation de la réflexion politique spécifique du féminisme et son
évolution jusqu'a la période actuelle.

POL4350 Conflits politiques et médias
Objectifs
Etude de la diversité des roles des médias dans les conflits.

Sommaire du contenu

Ce cours aborde les divers roles des médias dans des conflits
politiques a tous les niveaux, du local au global, et ce, a partir de
perspectives théoriques et de terrains variés. Le cours propose une
réflexion qui tient compte des grandes dynamiques historiques ¢, p. ex.
les effets de I'émergence de nouveaux médias, de la radio a la
blogosphére en passant par la télévision ¢ et des enjeux
contemporains, comme la couverture de manifestations populaires et
des crises internationales, la persistance de la censure et d'autres
formes de répression de la presse ou encore les fake news. Nous
aborderons des enjeux touchant autant des démocraties consolidées
que pays en processus de démocratisation et des systémes
autoritaires.

Modalité d'enseignement
45 heures — cours magistral

POL4425 Dynamiques de la mondialisation contemporaine
Objectifs

L'objectif central du cours est de donner aux étudiants des clés de
compréhension du phénoméne de la mondialisation, a travers une
définition précise de ce qu'il désigne exactement, une présentation des
grands débats qu'il a suscités et une discussion des maniéres dont il a
été conceptualisé en sciences sociales. Le cours a pour objectif de
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développer chez les étudiants un regard critique sur un phénomene
présenté dans le sens commun comme une évidence. Il vise a en
restituer la complexité en distinguant les différents processus et les
différentes échelles qu'il met en jeu dans des domaines tres différents :
I'économie et la finance, la production, la culture, les politiques
publiques, les inégalités sociales, les villes, les groupes professionnels,
les migrations, etc. Dans ce but, le cours fait une large place aux
institutions et aux acteurs de la mondialisation, tels que les firmes
multinationales, les Etats, les organisations internationales et non
gouvernementales, les communautés professionnelles et les réseaux
d'experts, les mouvements sociaux, les migrants transnationaux.
L'originalité de ce cours est d'articuler de maniére systématique les
différentes disciplines des sciences sociales autour de problématiques
communes : définir, dater et situer la mondialisation, analyser ses effets
sur les systémes politiques, sociaux et culturels, étudier comment ses
acteurs le construisent et l'incarnent. |l permet ainsi d'éclairer sous un
nouvel angle les grands enjeux contemporains des relations
internationales.

Sommaire du contenu

Le cours est divisé en quatre blocs. Les deux premiers blocs visent a
définir rigoureusement le phénomene. Le premier bloc (3 séances)
retrace sa genése, en le situant historiquement et géographiqguement.
Le deuxieme bloc (3 séances) présente les trois grands débats qui ont
nourri la réflexion sur la mondialisation : Est-ce que la mondialisation
remet en cause lautorité de I'Etat? Est-ce qu'elle accentue les
inégalités? Est-ce gu'elle conduit a une homogénéisation culturelle du
monde? Les deux blocs suivants analysent de maniéere détaillée
différents processus de mondialisation. Le troisieme bloc (3 séances)
étudie la maniére dont trois groupes cruciaux construisent la
mondialisation : les institutions internationales et leurs acteurs, les
réseaux d'experts et les communautés professionnelles. Le quatrieme
bloc (3 séances) aborde la mondialisation sous des angles nouveaux et
critiques : la mondialisation « par le bas » des individus peu dotés en
ressources; les  mouvements  sociaux  transnationaux et
l'altermondialisme; la question de la reformulation des identités dans la
mondialisation.

POL4762 Politique de finances publiques

Ce cours a pour but de permettre aux étudiants d'acquérir les
connaissances nécessaires a l'étude et a l'analyse des politiques de
finances publiques, de ses concepts fondamentaux et des principales
notions qui lui sont liées. Il vise aussi a les rendre capables de
comprendre les divers contenus économique, politique et
sociopsychologique du Discours du budget, d'en identifier les
principales parties et d'en refaire le schéma. Les enseignements
s'appuieront surtout sur les cas du gouvernement du Canada et du
gouvernement du Québec. La matiére du cours sera organisée autour
de la définition du concept de finances publiques et autour des notions
de revenu, de dépense, de déficit et de dette. Il sera aussi question de
l'incidence du fédéralisme sur I'élaboration et la gestion des politiques
de finances publiques; - des politiques économique, budgétaire et
fiscale; des principes, des regles et des principaux acteurs; - du cycle
budgétaire et des principales nomenclatures des crédits de dépenses
publiques.

POL4950 Politique mondiale des technologies numériques
Objectifs

Ancré dans la discipline des Relations internationales, le cours vise a
comprendre limpact de la révolution numérique sur la politique
mondiale, incluant les enjeux sociaux, économiques, sécuritaires et
participatifs, et pose la question du vivre-ensemble et de la démocratie
a I'heure des technologies numériques. Il explore les approches
théoriques (telles que le réalisme, le libéralisme, le marxisme, les
théories critiques, le constructivisme) permettant d'analyser la place des
technologies numériques dans les dynamiques de pouvoir traversant
I'espace géopolitique global. Dans la poursuite de son objectif
d'apprentissage, il pourra étudier des sujets tels que l'histoire de la
révolution numérique, la gouvernance des technologies numériques,
I'économie numeérique internationale et les inégalités, les médias
sociaux et la désinformation, la cybersécurité et la cyberguerre, les
données massives et lintelligence artificielle, l'action citoyenne, le

genre et les discriminations dans |'univers numérique.

POL5185 Féminisme et antiféminisme

Objectifs

Suite au cours, les étudiantes* devraient détenir: (1) une connaissance
de I'histoire du féminisme en Occident; (2) une connaissance historique,
empirique, théorique et conceptuelle de l'antiféminisme en tant que
pensée et force politiques; (3) une connaissance générale des
principaux thémes et arguments de [lantiféminisme ; (4) une
connaissance des auteures féministes ayant proposé des analyses de
I'antiféminisme; (5) une connaissance générale des cadres d'analyse et
des concepts féministes disponibles pour analyser I'antiféminisme. *
Pour alléger le texte, le féminin comprend le masculin.

Sommaire du contenu

Le féminisme en tant que mouvement de la pensée et de l'action
provoque régulierement une réaction antiféministe. L'objectif du cours
est d'offrir une connaissance de l'antiféminisme, soit de sa pensée
(auteurs, idées, discours) et de ses pratiques (mobilisations collectives,
organisations, institutions), ainsi que des outils analytiques et
conceptuels nécessaires pour saisir la logique politique de
I'antiféminisme sous ses diverses formes. Ce cours analysera la
relation dynamique qu'entretiennent le féminisme et I'antiféminisme au
fil de I'histoire, accordant une attention particuliere a I'époque moderne
et contemporaine et au contexte occidental. A noter que la réflexion
proposée dans ce cours adopte une perspective féministe et propose
donc une lecture critique de l'antiféminisme.

POL5455 Syndicalisme et politique

Etude des modes d'action politique et des différentes idéologies des
mouvements syndicaux dans une perspective comparée et historique.
Le role de I'Etat dans la régulation des rapports entre les syndicats et le
patronat. Seront notamment étudiées: la transformation de la classe
ouvriere, les réponses syndicales au néo-libéralisme et a la
mondialisation, la crise des rapports entre les syndicats et les partis liés
au mouvement ouvrier, les approches syndicales du dossier social.

POL5914 Politique et communication

Objectifs

Ce cours a pour objectif général de comprendre le role des médias et
de la communication en démocratie et dans I'évolution des luttes
sociopolitiques. Plus précisément, il se propose de comprendre les
fondements de l'espace public; d'acquérir des connaissances en
matiere de régulation des médias; de distinguer le potentiel des
technologies médiatiques de leurs applications politiques concrétes; de
discuter des enjeux de pouvoir liés a la communication de maniére
dialectique.

Sommaire du contenu

Le contenu du cours comprend trois grands thémes d'étude. La
premiere s'étend des effets des médias a I'‘étude du role de la
communication dans les sociétés libérales (écoles libérale et critique en
matiere d'effets des médias, espace public a I'ére des technologies
médiatiques, etc.). La deuxieme traite des régulations politique et
économique des médias et des communications (concentration de la
presse, juridictions, loi et organismes de réglementation, liberté
d'expression, protection des sources journalistiques, etc.). Enfin, la
troisieme étudie la question de la persuasion ou de la manipulation
politique (communication électorale, débats des chefs, opinion
publique, propagande).

Modalité d'enseignement
Cours magistral. 45 heures

POL5930 L'Etat canadien et les peuples autochtones

Ce cours vise I'étude de la question autochtone dans le contexte de la
vie politigue canadienne et québécoise. - Introduction a la situation des
Autochtones au Canada et au Québec, sous les aspects politique,
historique, géographique, culturel et socioéconomique. - Rapports
prévalant entre les peuples autochtones et I'Etat au Canada: La Loi sur
les Indiens et I'évolution du statut d'Indien, la mobilisation autochtone,
le role des tribunaux et du droit constitutionnel, les projets de réforme,
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les sources de conflits entre Autochtones et non-Autochtones, etc. - Les
formes de l'autonomie gouvernementale selon les nations et leurs
traditions; le processus de négociation des ententes et des traités; les
revendications politiques et territoriales des Autochtones; le
nationalisme et l'identité autochtones; les Autochtones au Canada en
comparaison avec ceux d'autres pays en Amérique. - Défis et enjeux de
la coexistence avec la revendication de souverainetés multiples.
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GRILLE DE CHEMINEMENT TYPE

Automne 1 1 2 3 4 5
CPS1000 POL1501 POL1102 EDM1004 CPS2000
Obligatoire A Obligatoire A Obligatoire A Obligatoire A Obligatoire A
Hiver 1 6 7 8 9 10
POL1600 POL1400 EDM1001 EDM4541 POL1250
Obligatoire A Obligatoire A Obligatoire A Obligatoire A Obligatoire A
Automne 2 11 12 13 14 15
CPS1002 EDM1706 POL4060 COM3104 Cours de
Obligatoire A Obligatoire B Obligatoire B Obligatoire A langue
Hiver 2 16 17 18 19 20
CPS3000 POL4411 POL4422 EDM5261 Cours de
Obligatoire B Obligatoire C Obligatoire C Obligatoire C langue
Automne 3 21 22 23 24 25
BLOC B BLOC B BLOC C BLOC D Cours de
Optionnel Optionnel Optionnel Optionnel langue
Hiver 3 26 27 28 29 30
BLOC B BLOC C BLOC C BLOC D CPS6001
Optionnel Optionnel Optionnel Optionnel Obligatoire D

N.B. : Le masculin désigne a la fois les hommes et les femmes sans aucune discrimination et dans le seul but d’alléger le texte.
Cet imprimé est publié par le Registrariat. Basé sur les renseignements disponibles le 22/02/18, son contenu est sujet a changement sans préavis.

Version Hiver 2016
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